“Acho esta discussao uma
grande besteira” diz Gilberto
Braga.

“Se determinado modelo
se enguadra no perfil da perso-
nagem que escrevi, ndo tenho
nada contra a sua contratagio”,
afirma Ruy Barbosa.

“*Malhacao € um
telecurso as
avessas. B
apenas um
presente de
grego em um fim
de tarde”

Rose Esquenaxzi,
colunista do JB

Dizem as ma-linguas que
a invasdo de modelos nas nove-
las € uma exigéncia dos paises
que as importam, por acharem
que faltava beleza nos atores
brasileiros. “Nao acredito nisso.
Munca fui orientado no sentido
de fazer papéis para modelos
por esse ou qualquer outro mo-
tivo”, defende o autor de Vale
Tudo.

As criticas a nova produgio
nao param por ai: vao desde o
uso da imagem do modelo até as
proprias estorias, consideradas
pobres e sem criatividade.

A Jornalista Rose Esquena-
zi, do Jornal do Brasil, foi taxati-
va: “trata-se de um telecurso as
avessas. Parece mesmo que esta-
mos no lado rico de Miami. Cer-
tamente muitos adolescentes
gostam das tramas insossas de
Malhagio, que deve ser s6 isso
um presente de grego em um fim
de tarde.”

Outra coluna do |B diz que
o enredo da Soap brasileira é
costurado em conflitos banais.
Anovela deveria resgatar a nar-
rativa inteligente do seriado Ar-
magio limitada, que refletia com

humor o comportamen-
to jovem, sem perder o
teor critico.

Por outro lado,
existem aqueles que
apbiam o programa,
Gilberto Braga ¢ um de-
les. "Vi e gostei. Pode

sair muita gente boa

dali”.
Boa ou ruim, o fato

é que Malhagie ainda §
vai render muito. E nao |
apenas criticas. A mar- §
ca ja esta licenciada §

para diversas empre-
sas. O primeiro produ-
to Malhacdao é uma
sandalia, que ja chegou
as lojas. Em breve se-
rio vendidos bonés,
moletons e até mesmo
xampus.Omercado da-
qui jaestagarantido.
Romanticas, regio-
nais, de época ou con-

» apa] 0jog

T3

Do

Malhagdo, a Boap Opera brasileira, hé um ano na
telinha

nos uliimos vinte anos, se tor-

temporaneas, Soap ou nao, 0 nouum produto bastante rentd-
que importa € que a telenovela  vel para suas emissorasJ |

A MANCHETE CONTRA ATACA

A TV Manchete foi a
inica emissora que ultra-
passou a audiéncia da Glo-
bo. A novela Pantanal
conseguiu atingir 38 pontos
na média do Ibope. Seu
grande erro foi a insisténcia
em temas regionais que per-
deram o félego na novela
Amazonia. Atingir os 38 pon-
tos ndo foi tao dificil quanto
manté-los. Dona Beija pro-
vou o potencial da Manche-
te na produgio de novelas.
O segundo sucesso foi Ka-
nanga do Japdo, seguida de
Pantanal, que nasceu com
grandes expectativas. Pela
primeira vez na Manchete
0s patrocinadores ja tinham
contratos fechados antes da
estréia.

Finalmente a Manchete
derrubou a audiéncia da Glo-
bo neste hordrio. O ultimoca-
pitulo da novela nio foi bem
definido. Numa terca-feira
¢la chegou ao fim, transmi-
tindo também vinte minutos
da novela Anag Raio e Z¢ Tro-
o, que viria a seguir.

Comegou a decadéncia
dos temas regionais. A nove-
la Amazinia, que teve umalto
investimento, se perdeu no
seu complexo roteiro. Atores
e roteiristas foram substitui-
dos.

Mas a tentativa de des-
bancar a hegemonia Global
foi vdlida. Em um pais de
grandes dimensdes como o
Brasil, € sempre bom ter vi-
rias opgoes.
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TELENOVELA
da exportacao a importacao

ANA TERESA MENDONCA, GEORGEANA SABOLA, STELLA MENDES e WASHINGTON CASTILHOS

a quase 20 anos, quan-

do a Rede Globo ex-

portou O Bem Amado,
de Dias Gomes, quem poderia
imaginar que iriamos terminar
copiando o modelo americano
de Soap Operas como Barrados no
Baile? Mas Malhagio, o nosso
modelo Soap, que jd esta no ar
hd quase um ano, continua fa-
zendo sucesso entre 0s jovens e
ja tem planos de renovagio
para o ano que vem.

O investimento em cada
novela é bem alto, podendo
chegar de 1 a 2,5 milhoes de
dolares. A tv é um produto ex-
plorado pelo capital privado
que depende dos anunciantes.
Dai o surgimento, de uns anos
para cd, de tantos rostinhos bo-
nitos na televisao. Na verdade,
sua real fungao é chamar a aten-
¢ao para os produtos que estao
sendo anunciados. Os nimeros
justificam tamanha preocupa-
¢do. O merchandising pode ser
superior ao custo de um capitu-
lo de novela. Um comercial de
30 segundos na recente A Prixi-
ma Vitima, chegou a custar R%
53.100,00. A Rede Globo, ape-
nas com suas novelas, atinge
um faturamento 22 por cento
mais alto que o da industria au-
tomobilistica.

O Brasil teve e ainda tem
novelas como Escrava [saura,
Dona Beija e Renascer que foram
exportadas para a América La-
tina, EUA, Europa e Asia com
grande sucesso. Algumas emis-
soras chegam a garantir mais de
10 por cento de seus ganhos
com a exportagao.

Autores e tramas

Para os atores e diretores
de novelas exportadas o ramo
nao € assim tao lucrativo. Ape-
nas sete por cento do valor da
venda vai para a equipe que
participou da producio. A divi-
sao, entretanto, ndo é feita
igualmente: o dinheiro é dividi-

A Escrava Isaura primeiro grande sucesso de exportagio da Heds Globo
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do levando-se em conta a im-
portincia do ator na trama.
"ara os autores, o reconhe-
cimento pelo bom trabalho feito
¢ muito mais compensatorio do
que a parte financeira. Benedito
Ruy Barbosa, autor de sucessos
como Cabocla e Sinfii Moga, foi
convidado para dar um curso
em Caracas. Tudo porque seus
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mais recentes trabalhos Panfa-
nal e Renascer fazem tanto su-
cesso na Venezuela quanto
Escrava Isaura fez na China e em
Cuba ha alguns anos.

Segundo ele, engana-se
quem pensa que as novelas sdo
produzidas visando a exporta-
¢ao. Em alguns casos, as tramas
podem até ser vendidas quan-
do ainda sdo sinopse, um bom
exemplo disso foi Pantanal. Mas
0 que acontece, geralmente, é
que sdo comercializadas quan-
do ja alcangaram bons indices
de audiéncia aqui, e podem co-
megar a ser exibidas no exterior
até mesmo simultaneamente
com 0 Brasil. A Prdxima Vitima
acabou hd menos de um més e
0s portugueses ja a acompa-
nham (estio ha 30 capitulos
para o fim). Todos querem sa-
ber quem é o assassino, especu-
la-se até que um novo final deve
ser gravado para ser apresenta-
do na Terra de Camoes.

Quanto ao tipo de trama
que faz mais sucesso, as opinides
se dividem entre os autores. Be-
nedito Ruy Barbosa assume que
prefere escrever novelas com
enfoque regional, mostrando
cendrios e personagens fora dos
grandes centros urbanos. Ele ja
mostrou desde os encantos do
Pantanal a regido cacaueira do
sul da Bahia, em Renascer. “Esse
tipo de novela faz mais sucesso
lé fora porque mostra justa-
mente a brasilidade” diz ele.

Por outro lado, alguns pai-
ses preferem as novelas de épo-
ca. Nos Estados Unidos, Dona
Beija, (a primeira produgio bra-
sileira a ser veiculada em horario
nobre americano) atingiu 12
pontos no Ibope em Los Angeles.
“E uma loucura, ji que nos Esta-
dos Unidos nenhuma emissora
tem 0 monopdlio de audiéncia
como a Globo tem no Brasil. La
uma audiéncia de 20 pontos
pode significar o primeiro lugar”
diz Marina Galliez, Vice-presi-
dente da Salles Video.

Para Gilberto Braga, au-
tor de Dancin’ Days e Agua
Viva entre outras, a Europa
tem mais interesse em nove-
las desse tipo por serem ro-
manticas. “Nos paises
europeus, com excegao de
Portugal, as novelas sao exi-
bidas durante o dia e nio em
horério nobre. O publico é es-
sencialmente feminino, que
prefere as estorias romanti-
cas, agucaradas. A Escrava
[saura € um grande exemplo
disso”, conta. Foi ele quem
fez a adaptagao do romance
para a tv, no final da década
de 70. Dai para frente, Gilber-
to escreveria apenas novelas
contemporaneas.

Ele é também autor de
Vale Tudo, um dos maiores
éxitos da televisio brasileira.
Mas as peripécias de Odete
Roitman ndo causaram tanto
furor entre os alemaes. “A no-
vela fez um sucesso estrondoso
poraqui. A Alemanha comprou
e nao gostou. Talvez porque a
estoria tratasse de problemas
bem brasileiros, como inflacio
e taxa de desempregos altos, ar-
magoes e corrupgao”, recorda.

“Na Europa o
publico da
telenovela é
essencialmente
feminino, que
prefere as
tramas
romanticas,
acucaradas”

Gilberto Braga

Beleza versus talento

Paradoxalmente, o Brasil,
pais que sempre entendeu de
novelas, acabou por importar o
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Gilberto Braga um dos autores de maior
sucesso na teledramaturgia brasileira

modelo das Soap Operas ameri-
canas. Estas ndo terminam no
capitulo 180 ou 200, como as
nossas novelas, Ficam no ar du-
rante anos, como Dallas, Dinas-
tia e 0s recentes Barrados no Baile
e Melrose. Também custam pou-
CO para as emissoras, pois se
mantém com baixos orcamen-
tos. Sdo recrutados atores no-
vos, quase ndo ha cenas
externas, tudo para baratear o
custo, .

A nossa primeira Soap en-
trou no ar no inicio do anocom o
adequado nome de Malhagao.
Afinal de contas, a estoria se pas-
sa em uma academia de gindsti-
ca. Diariamente, a sala dos
brasileiros ¢ invadida por rostos
e corpos esbeltos, metidos em
malhas coloridas (e cada vez me-
nores). Grande parte do elenco
sdo modelos fotograficos que
nunca freqientaram qualquer
escola de teatro. Isso causou po-
lémica ha bem pouco tempo en-
tre os atores veteranos. Para
estes, os modelos sdo usados na
tv muito mais pela pléstica per-
feita do que pelo talento em si, o
que pode atrapalhar o oficio dos
verdadeiros atores.

oqo) apng o104



	telenovela .jpg
	telenovela 1.jpg
	telenovela 2.jpg

